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UVODEM

Proc vznikla tahle prirucka

Za roky prace s weby jsem si v§iml jedné véci, ktera se opakuje skoro pokazdé. Lidé, kteti se do

SEO pusti sami, neudélaji chybu v tom, co d€laji. Ud€laji ji v tom, v jakém poradi to dé€laji.

Zacne se u toho, co je nejvic vidét, tedy u klicovych slov v textu nebo u nakupu odkazi, a preskoci
se nudné véci, na kterych vSechno stoji: méfeni, struktura a obsah, kviili kterému ma nékdo
dtivod na web prijit. Vysledkem je prace, ktera se neda vyhodnotit, protoze nikdo nevi, jak na tom

web byl predtim.

Tahle prirucka je proto sefazena podle poradi, ne podle dilezitosti. Kdyz ji projdete odshora dold,
udélate véci ve chvili, kdy k nim mate podklady. Je psana pro majitele malych a stfednich webd,

pro zivnostniky a pro lidi, ktefi web spravuji vedle své hlavni prace.

Co v priru¢ce nenajdete

Konkrétni ceny, protoZe zastaraji diiv, nez je doctete. Navody na obchazeni pravidel,
protoze riziko nese vas web, ne ten, kdo je poradil. A zadné sliby o tom, za jak dlouho

budete prvni, protoze to nikdo predem nevi.

Jak s priruckou pracovat

Kazda kapitola konc¢i odstavcem Co udélat ted’. Kdyz nemate ¢as na cely text, prectéte si jen
tyhle odstavce a projdéte je poporadé. Posledni kapitola je pak souhrnny seznam na prvnich tricet

dnd, ktery se da odskrtavat.

Pokud vdm béhem cteni vyvstane otazka na vas konkrétni web, ozvéte se. Odkaz na kontakt

najdete na konci.
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KAPITOLA 1

Co SEO je a co neni

SEO je souhrn prace, po které se web objevuje ve vysledcich vyhledavani na dotazy, které se tykaji
toho, co nabizite. Zkratka znamena optimalizaci pro vyhledavace, ale to slovo mate.
Neoptimalizuje se pro stroj, optimalizuje se pro to, aby stroj poznal, Ze vase stranka je nejlepsi

odpoveéd.

Od placené reklamy se lisi dvéma vécmi. Za pozici se neplati a neda se koupit, takze vysledek
prichazi pomaleji. Zato nezmizi v den, kdy prestanete platit. Web, ktery si vybudoval viditelnost,

ji drzi dal, i kdyZ se na ném rok nic nedé€la.

Tri véci, na kterych to stoji

Bez ohledu na obor a velikost webu se vS§echno da shrnout do ti okruhii. Kdy?z si je zapamatujete,

poznate, kam patii kazda rada, kterou kde uslysite.
¢ Technicky stav. Vyhledavac se musi na stranku dostat, precist ji a ulozit. Kdyz tohle
nefunguje, nezalezi na ni¢em dalsim.
¢ Obsah. Stranka musi na dotaz opravdu odpovidat, a to lip nez ty, které jsou dnes nad vami.
¢ Duvéra okoli. Kdyz dvé stranky odpovidaji srovnatelné, rozhodne to, komu okoli vic véri.

MEri se to hlavné odkazy a zminkami.

Poradi neni ndhodné. Technicky stav je podminka, obsah je prace a diivéra je nasledek. Kdo zac¢ne

od konce, tedy od odkazii na web, ktery nema na co odkazovat, vyhodi penize.

Proc to trva
Nova stranka musi byt nejdfiv nalezena, pak posouzena a teprve pak se zacne objevovat. U

nového webu k tomu pribyva, Ze o ném vyhledavac¢ zatim nic nevi, takze si ho ovéruje déle.

Bavime se o mésicich, ne o tydnech, a to i kdyz je vSechno udélané spravné.

Zaroven se vysledek nedostavi skokem. Typicky priibéh vypada tak, Ze se stranka nejdiiv objevi
hluboko, postupné se posouva a v urcitou chvili prekro¢i hranici, od které zac¢ne chodit

navstévnost. Do té doby to zvenci vypad4, Ze se ned€je nic, prestoze se déje.

Co udélat ted’

Nedélejte zatim nic. Vazné. Nejdriv si nastavte méreni, jinak nebudete mit s ¢im srovnavat.

Jak na to, je v kapitole 3.




Jak vyhledavac funguje

Tahle kapitola je kratka, ale je z celé prirucky nejdiilezité€jsi. Skoro kazdé pravidlo v SEO se z ni da

odvodit, takze kdyz ji porozumite, pirestanete si pamatovat rady a za¢nete je odhadovat.

Zasadni véc, ktera se plete: vyhledavaé¢ nehleda v internetu ve chvili, kdy zadate dotaz.
Hleda ve své vlastni kopii internetu, které se rika index. Tu si buduje priibézné, davno predtim,
nez néco zadate. Proto se vysledky objevi za zlomek vtefiny a proto taky trva, nez se novéa stranka

ukéze.

Tri kroky

Prochazeni. Program, kterému se iika robot, chodi po odkazech a stahuje obsah stranek. Kdyz
se na stranku nedostane, protoZe na ni nic nevede nebo ji server odmitne, pro vyhledavac

neexistuje.

Indexace. Stazeny obsah vyhledavac¢ zpracuje, pochopi, o ¢em je, a ulozi do indexu. Neplati, zZe
co projde, se i ulozi. Slaby, prazdny nebo duplicitni obsah se do indexu nemusi dostat viibec.

Tohle je nejcastéjsi ticha zavada: stranka existuje, robot ji vidél, a stejné neni ve vysledcich.

Razeni. Ve chvili, kdy nékdo zad4 dotaz, vyhledavac vybere z indexu vhodné stranky a setadi je.
Pouziva k tomu stovky signalii a jejich pfesnou vdhu nezname, ale hlavni osy jsou zndmé a

popisuje je cela tahle prirucka.

Co z toho plyne prakticky

Kdyz nastane tohle Problém je v kroku

Stranka neni ve vyhledavani vitbec Prochazeni nebo indexace

Stranka je ve vyhledavani, ale hluboko Razeni, tedy obsah nebo diivéra
Stranka je vysoko, ale nikdo nechodi Titulek a popisek ve vysledcich

Lidé chodi a hned odchazeji Stranka neodpovida tomu, co slibila

Tahle tabulka vypada banalné a pritom uSetfi vétSinu zbytecné prace. Nez za¢nete cokoli Tesit,
zarad'te problém do jednoho ze ¢tyt radki. Kazdy z nich se fesi tplné jinak a rada na jeden je na

druhy k nicemu.



Google a Seznam

V Cesku rozhoduje Google a po ném domaci Seznam. Zbytek je pro vétsSinu web Sum. Seznam
ma vlastni index a chova se jinak, takze se jeho pozice musi sledovat zvlast a zahrani¢ni nastroje

na to nestaci, protoze ho neumi mérit.

V praxi plati, Ze optimalizace pro Google obvykle funguje i na Seznamu. Naopak to neplati. Proto

se stavi pro Google a Seznam se kontroluje.

Co udélat ted’

Zadejte do Googlu site:vasedomena.cz a podivejte se, kolik vasich stranek viibec zna. Kdyz

je to vyrazn€ méné, nezZ web ma, mate problém s indexaci a je to prvni véc k feSeni.




KAPITOLA 3

Nastroje, které si nastavte prvni den

Nejcastejsi chyba prii porizovani nastroju je, Zze se za¢ne od toho drahého. Ve skutec¢nosti to

funguje obracené: dokud nemaéte v poradku vlastni data, nemate co srovnavat s konkurenci.

Rozdil mezi bezplatnymi a placenymi néstroji se d4 shrnout jednou vétou. Zdarma zjistite, jak

si vedete vy. Za penize, jak si vede konkurence. To je celé a plyne z toho i poradi.

Google Search Console

Jediny zdroj, ktery vam fekne, co se s vasim webem ve vyhledavani skutecné déje. Ne odhad, ale

data primo od Googlu. Je zdarma a nastaveni zabere par minut.

Vytahnete z ni ¢tyti véci: na jaké dotazy se zobrazujete a s jakou pozici, které stranky vydélavaji a

které ne, co je zaindexované a co Google odmitl, a kdo na vas odkazuje.

Vevs

zobrazeni a mizivou proklikovost. To jsou stranky, které se lidem ukazuji a nikdo na né neklikne,

obvykle kviili titulku. Oprava titulku je nejlevnéjsi zasah v celém SEO a byva i nejrychlejsi.

Google Analytics

Search Console kon¢i ve chvili, kdy c¢lovék klikne. Analytics zacini piresné tam a ukéaze, jestli

navstévnik néco udélal, nebo se za tfi vtefiny otodil.

Pro SEO z n€j pottebujete hlavné organicky kanal: kolik lidi ptislo z vyhledavani, na které stranky
a kolik z nich splnilo cil, tedy odeslalo poptavku nebo nakoupilo. Bez nastavenych cilu je

Analytics jen pocitadlo navstév a k rozhodovani se nehodi.

Seznam Webmaster

Ceska specialita, na kterou se zapomina, protoze v zahrani¢nich navodech pochopitelné neni.
Seznam si vede vlastni index, takze jeho data z Googlu nevyctete. Je zdarma a u webu miriciho na

¢eské publikum patti do zakladni sady.

Kdy zacit platit

Placeny néastroj pottebujete ve chvili, kdy chcete vidét konkurenci, protoze to je jediné, co se z
bezplatnych nastroji zjistit neda. Do té doby ho nepotiebujete a jeden bohaté staci, protoZe se

nastroje z velké ¢asti prekryvaji.



Pozor na automatické kontroly

Sluzby, které webu za vtetrinu pridéli znamku, se daji pouzit jako upozornéni, ale ne jako
zadani prace. Neumi rozlisit kosmetickou chybu od zasadni a ¢asto hlasi véci, které dnes uz

nic neznamenaji. Kdyz vam nékdo posle takovy report jako nabidku, neni to analyza.

Co udélat ted’

Nastavte si Search Console, Analytics s aspon jednim cilem a u ¢eského publika i Seznam

Webmaster. Pak pockejte mésic, nez zacnete cokoli ménit, at mate vychozi stav.



KAPITOLA 4

Klicova slova

Kli¢ové slovo je dotaz, ktery nékdo zada do vyhledavace. Prace s nimi neznamena vymyslet, jak by
se to dalo pojmenovat, ale zjistit, jak to lidé pojmenovavaji doopravdy. Rozdil byva piekvapiveé

velky, protoze firmy mluvi jinak nez jejich zakaznici.

Zamér je dulezitéjsi nez objem

Za kazdym dotazem stoji néjaky amysl a ten rozhoduje o tom, jaka stranka na néj patti. Rozlisuji

se CtyTi typy a je to nejpraktictéjsi tiidéni v celém SEO.

Typ dotazu Co clovék chce Co mu nabidnout

Informacni Néco pochopit Clanek, navod, vysvétleni

Srovnévaci Vybrat mezi moznostmi Srovnani, piehled, tabulka

Nakupni Koupit nebo poptat Stranka produktu nebo sluzby

Navigacni Dostat se nékam konkrétné Obvykle nic, hleda vas nebo nékoho jiného

Nejcastéjsi chyba v celé praci s klicovymi slovy je zdména prvnich dvou typt se tietim. Kdyz na
informacni dotaz nabidnete prodejni stranku, ¢lovék odejde a vyhledavac si toho vSimne. Piesné

tohle je dlivod, pro¢ prodejni stranky ¢asto stoji hluboko na dotazy, které vypadaji jako jejich.

Kde slova vzit

Bez placeného nastroje mate tti dobré zdroje. Search Console ukaZze, na co se uz zobrazujete, a
byva tam prekvapeni: dotazy, o kterych jste nevédéli, s pozici okolo desaté. To jsou nejlevnéjsi
prilezitosti, protoze staci stranku doplnit, ne psat novou.

Naseptavac¢ ve vyhledavaci ukaze, co lidé pisi po prvnich slovech. Sekce souvisejicich
dotazt na konci vysledki ukaze, co hledali potom. Oboji je zadarmo a je to skutecné chovani lidi,

ne odhad néstroje.

Delsi dotazy vydélavaji

U dotazl plati, Ze ¢im jsou obecnéjsi, tim vétsi je konkurence a mensi ochota néco udélat. Kdo

hled4 jedno slovo, obvykle se jen rozhlizi. Kdo hleda celou vétu, vi, co chce.



U malého webu to znamené jediné: nezacinejte u obecného slova, které ma obrovsky
objem. Zacnéte u konkrétnich dotazli, kde méate redlnou Sanci se prosadit, a k obecnému se

propracujte pires né. Obecné slovo vam stejné samo od sebe zac¢ne chodit ve chvili, kdy web posili.

Jedna stranka, jeden zameér
Pravidlo, které usetfi spoustu potizi: kazdy zdmér ma mit na webu jednu stranku, ktera ho

pokryva. Kdyz na totéz mate pét stranek, zadna z nich neni ta hlavni, rozd€li se mezi né odkazy i

signaly a vyhledavacé si musi vybrat sdm. Obvykle si vybere hit, nez byste vybrali vy.

Co udélat ted’

Oteviete v Search Console prehled dotazii za posledni tfi mésice a seradte je podle
zobrazeni. Vypiste si vSechny, kde je primérné pozice mezi Sestou a dvacatou. To je vas

seznam ukoll na nejblizsi tydny, sefazeny podle navratnosti.




KAPITOLA 5

Obsah, ktery se da najit

Obsah je jedina c¢ast SEO, kterou zvladnete celou sami a kterd zaroven rozhoduje nejvic.
Neznamena to psat hodné. Znamena to psat tak, aby si ¢tenar odnesl odpovéd’, a aby to poznal i

vyhledavac.

Odpoveéd’ patfi na zacatek

Nejdiilezitéjsi zména proti tomu, jak se psalo dfiv. Text méa zacinat odpovédi na dotaz, ne ivodem
k tématu. Kdyz nékdo hleda, jak néco udélat, chce to védét hned, ne po trech odstavcich o tom,
jak je téma zajimavé.

Prakticky to znamena prvni odstavec napsat tak, aby daval smysl i sdim o sobé, kdyby ho nékdo

vytrhl. M4 to dva disledky. Ctenai zfistane, protoZe hned vidi, Ze je na spravném misté. A

vyhledavacé i jazykové modely maji odkud vzit kratkou odpovéd, cozZ je dnes to, co se ukazuje

nejvys.

Titulek rozhoduje o prokliku

Titulek je to jediné, co ve vysledcich vétSina lidi precte. Dobry titulek déla dvé véci najednou:

obsahuje slova, ktera ¢lovek hledal, a slibuje konkrétni uzitek.

Rozdil na prikladu
Slaby: Zpétné odkazy a jejich vyznam
Dobry: Zpétné odkazy: jak je ziskat a kterym se vyhnout

Prvni je oznaceni tématu. Druhy je slib. Na stejné pozici ve vysledcich dostane druhy

nékolikanasobek prokliki.

Stejné tak popisek pod titulkem. Neni to prostor na hesla, je to prostor na jednu vétu, ktera rekne,
co uvnitt najdu. Popisek, ktery téma zpochybni nebo posle ¢loveéka hledat jinam, spolehlivé zabije

proklikovost i z prvni stranky.

Struktura, ktera se da preskakovat

Lidé texty na webu neétou odshora doli, projizdéji je a hledaji svoji ¢ast. Struktura tomu ma vyjit

vstric.

¢ Jeden hlavni nadpis na stranku, ten popisuje celek.



Podnadpisy po dvou az ¢tyirech stech slovech, formulované jako to, co pod nimi je, ne

jako hesla.

Kratké odstavce, kolem Sedesati az devadesati slov. Dlouhy blok text v mobilu zabije.

¢ Seznamy a tabulky vSude, kde se vyjmenovava nebo srovnava.

Rozcestnik na zac¢atku u delSich textti, aby si ¢tenar vybral, kam sko¢i.

Delsi text neni lepsi text

Rozsifena povera iika, ze delsi text se umistuje lip. Ve skute¢nosti se lip umistuje text, ktery téma
pokryje. Kdyz se da otdzka zodpovédét na osm set slov, tfi tisice slov jsou horsi, protoze se
odpovéd roziedi a ¢tenar ji har najde.

Praktické voditko: podivejte se na tfi stranky, které jsou dnes na vasem dotazu nahofte, a zjistéte,
co obsahuji a co vasi strance chybi. Nekopirujte jejich délku, dopliite to, co u vas chybi, a pridejte

to, co nema nikdo z nich.

Kde vzit vyhodu

Obecny c¢lanek o tom, co je néco, dnes nema Sanci, protoze takovych jsou tisice. Vyhodu maji tti
véci, které se nedaji opsat: vlastni data z vasi prace, vlastni zkuSenost véetné toho, co se
nepovedlo, a vlastni priklady z konkrétnich ptripadt. Tohle je zaroven jediny obsah, na ktery

nékdo dobrovolné odkaze.

Co udélat ted’
Vezméte tfi stranky, které mate v Search Console s nejvic zobrazenimi a nejhorsi
proklikovosti, a prepiste jim titulek a popisek. Nic jiného zatim nemeérite. Za mésic uvidite

rozdil a budete védét, ze je z toho.




KAPITOLA 6

Technicky zaklad

Technicka ¢ast SEO ma poveést slozité discipliny a z devadesati procent je to o par vécech, které
bud’ funguji, nebo ne. Nemusite jim rozumét do hloubky, musite védét, ze maji byt v poradku, a

umeét poznat, Ze nejsou.

Véci, které musi byt

Co Proc Jak poznate problém
Web béZi pies zabezpecené Bez néj prohlizec varuje V adresnim Fadku neni
spojeni navstévniky zamecek
Jedna verze adresy Verze s www a bez ni nesmi bézet Obé se oteviou a

obé nepresmeéruji
Web se da pouzivat v mobilu Vétsina lidi chodi z telefonu Musite piiblizovat, af prectete

text

Stranky se nactou rychle Pomaly web lidé opoustéji Nacitani trva pies ti vtefiny
Mapa webu je odeslana Zrychli objeveni novych stranek V Search Console neni zddna
Stranky nejsou blokované Zablokovana stranka nemiiZze do Search Console hlasi

indexu vylouceni

Nejcastéjsi ticha zavada
Nastaveni, které vyhledavaci zakazuje stranku ulozit, se béZné zapini na testovaci verzi webu a
zapomene se vypnout pri spusténi. Web pak vypadé naprosto v poradku, jen v ném nikdo nikdy

nic nenajde.

Zkontrolujete to béhem minuty: zadejte do Googlu site: a hned za to bez mezery adresu webu.

Kdyz se neukaze skoro nic, tohle je prvni podezrely.

Adresy stranek

Adresa méa byt kratka, c¢itelna a méa popisovat, co na strance je. KdyZz se da precist nahlas a ¢loveék

z ni poznéa obsah, je dobra.



vvvvv

tomu neni vazny dtivod. Kdyz uz ji zménit musite, musi ta stara trvale odkazovat na novou, jinak

prijdete o vSechno, co si stranka za dobu své existence vybudovala.

Obrazky

Obrazky byvaji hlavni pri¢inou pomalého webu. Tti véci to vyresi: rozumna velikost souboru,
popisek alt, ktery struéné rika, co na obrazku je, a odkladané nacitani, aby se stahovaly az ve

chvili, kdy k nim ¢étenar dojede.

Popisek alt méa jesté jeden efekt, na ktery se zapomina. Je to text, ktery precte odecita¢ obrazovky

nevidomému navstévnikovi, takze jde zaroven o pristupnost, ne jen o SEO.

Strukturovana data

Kousek koédu, ktery strance doplni vysvétlivku pro stroje: tohle je ¢lanek, tohle je jeho autor, tohle
jsou casté otazky. Neposune vas to nahoru samo o sobé, ale pomaha to vyhledavaci obsah

pochopit a nékdy se diky tomu ve vysledcich ukaZze vic nez holy odkaz.

Co udélat ted’

Projdéte tabulku vys radek po radku a u kazdého si odpovézte ano, nebo ne. Co je ne, dejte
dohromady jako zadéani pro toho, kdo web spravuje. Tohle je jedina cast SEO, kterou ma

smysl zadat hned.




KAPITOLA 7

Odkazy

Vyhledavace ¢tou odkaz jako doporuceni. Kdyz na vas odkaze stranka, které samy véri, prenese se
cast té duvéry na vas. Z téhle jediné véty se da odvodit skoro cela kapitola, véetné toho, co

nefunguje.

ProtoZe kdyby stadilo odkazy si nad€lat, nebyly by k ni¢emu. Proto dnes plati: odkaz, ktery si
muzete kdykoli sami zalozZit, neni doporuceni a podle toho se s nim zachazi.

Registrace, komentare, profily, hromadné zapisy, vSechno spada sem.

Cim se odkaz po¢ita

Mezi dvéma odkazy mize byt rozdil stonasobny, i kdyz na prvni pohled vypadaji stejné.

Rozhoduji ¢tyti véci, sefazené podle vahy.

¢ Obor. Odkaz z webu, ktery se zabyva tim samym co vy, vazi nesrovnatelné vic. Oborovy

magazin s malym dosahem pred¢i velky web bez vazby na vas obor.

¢ Umisténi v textu. Odkaz uprostied odstavce, kam ¢tenar prirozené klikne, znamena vic nez
odkaz v paticce nebo v seznamu partnerti. Voditko: ¢im pravdépodobnéjsi proklik, tim vyssi

vaha.
¢ Duvéryhodnost odkazujiciho webu. Nastroje ji zjednodusuji do jednoho ¢isla, ale je to
jejich odhad, ne hodnota od Googlu. Pouzivejte ho na rychlé srovnani, ne jako rozhodnuti.

¢ Kolik odkazi je na strance. Stranka se tremi odkazy da kazdému vic nez stranka s dvéma

sty. Proto vypisy a katalogy predavaji tak malo.

K tomu jeden technicky detail, ktery si skoro nikdo neovéruje. Odkaz mize nést znacku, ktera
vyhledavaci rika, aby ho pri pocitani sily ignoroval. Zjistite to za pll minuty: oteviete stranku se
svym odkazem, zobrazte si zdrojovy kéd a najdéte svoji adresu. Neni to divod odkaz odmitat,

protoZe navstévniky privede stejné, jen s nim nepocitejte jako s hlasem.

Odkud odkazy brat

Serazeno podle poméru vysledku k praci, ne podle oblibenosti.

Obsah, na ktery se odkazuje sam. Nejpomalejsi zacatek a nejlepsi konec. Odkazuje se na
véci, které se daji pouzit jako podklad: vlastni éisla, srovnani, postup, ktery nikde jinde neni.

Obecny ¢lanek o tom, co je néco, nikdo necituje.

Oborové a profesni weby. Cechy, asociace, oborové databaze, weby Skol a partnert, u kterych

uz nakupujete. Tyhle odkazy mate casto na dosah a nikdo o né nepozada. Projdéte si, kde vsude



vaSe firma figuruje, a ovéite, jestli je u zminky odkaz.

Zminky bez odkazu. Nékdo o vas napsal a odkaz nepridal. Zdvorily dotaz na doplnéni ma
mnohem vyssi GispéSnost nez osloveni n€koho, kdo o vas nikdy neslySel, protoZe rozhodnuti uz

padlo.

Texty v oborovych médiich. Jedna z mala cest, kde se odkaz a navstévnost potkaji. Rozdil
mezi dobrym a Spatnym placenym textem je v tom, jestli by ho nékdo cetl i bez toho odkazu.

Placené umisténi navic ma byt oznacené.

Co nefunguje

Balicky odkazti za pevnou cenu, komentare a profily na diskuzich, sité webl zalozené kviili
odkaziim a odkazy z cizojazy¢nych webli bez vazby na cesky trh. Spole¢né maji to, Ze vytvareji

vzorec, podle kterého se umélé profily poznavaji.

Kdyz uz takové odkazy mate, obvykle to nevadi. U vétSiny webii je vyhledavace prosté nepocitaji.
Zasahovat ma smysl az tehdy, kdyz je jich hodné a web ma prokazatelné potize, a i pak opatrné,

protoze omylem odmitnuty dobry odkaz Skodi vic nez ponechany Spatny.

Interni odkazy, na které se zapomina

Odkazy mezi vlastnimi strankami nikoho prosit nemusite a mate je celé pod kontrolou. Presto je

vétSina webli ma rozbité a je to nejlevnéjsi zlepseni, které se d4 udélat.

Délaji tii véci najednou. Rozvadéji silu z odkazii zvenéi do stranek, na které zvenc¢i nikdo
neodkazuje. Ukazuji vyhledavaci, které stranky povazujete za dulezité. A drzi ctenare déle,

protoze mu nabidnou dalsi krok.

Nejcast€jsi zavada je stranka, na kterou z webu nevede zadny odkaz kromé vypisu ¢lankt. Takové

strance se 1ika sirotek a chova se, jako by skoro neexistovala.

Kolik odkazt potiebujete

7 vz

Univerzalni ¢islo neexistuje a kazdy, kdo ho fekne, si ho vymyslel. Pouzitelna odpovéd zni:

tolik, kolik jich maji weby, které vas na daném dotazu predbihaji. Proto se profil

o

konkurence méri diiv, nez se za¢ne staveét ten vas.




Co udélat ted’

Projdéte si vlastni web a najdéte stranky, na které z néj nevede zadny odkaz z textu.

Doplnte odkaz alespon ze dvou souvisejicich stranek, pod textem, ktery popisuje, kam vede.
Nestoji to nic a je to hotové za hodinu.



KAPITOLA 8

Lokalni viditelnost

Kdyz méa firma adresu nebo obsluhuje konkrétni tizemi, je tahle kapitola dilezit€jsi nez cela
predchozi. U femesel, ordinaci, provozoven a mistnich sluzeb rozhoduje o zakaznicich vic nez

odkazy.

Diivod je jednoduchy. Na dotazy s mistnim zamérem se nahoru dostane mapovy blok a ten zabere

prostor, ktery by jinak pattil béznym vysledkiim. Kdo v ném neni, souperi o zbytek stranky.

Firemni profil je zaklad
Firemni profil u Googlu rozhoduje o tom, jestli se v mapovém bloku ukazete. Neni to katalog v

vvvvvv

Vyplite ho cely, ne jen nazev a adresu. Kategorie, oteviraci dobu, popis, fotky a hlavné skute¢né

sluzby. Netplny profil prohrava s aplnym i tehdy, kdyz je firma lepsi.

Stejné udaje vsude
Nazev firmy, adresa a telefon musi byt ve vSech zapisech ve stejném tvaru, véetné pravni formy a

zkratek. Kdyz je firma jednou uvedena jako Novakova s.r.o. a jinde jako Novakova, spol. s r. o.,

vyhledavaé nevi, jestli jde o jednu firmu, nebo o dvé.

Zni to malicherné a v mapovych vysledcich to ma méritelny dopad. Je to zaroven véc, kterou

zvladnete sami za jedno odpoledne.

Katalogy: kolik jich staci

Odkazova sila z katalogi dnes prakticky neprichazi. Jejich role se presunula k tomu, Ze pres né
vyhledavace ovéruji existenci firmy. Tomu odpovida i pocet.
Pét az osm zapisu bohaté staci. Firemni katalog Seznamu, firemni profil u Googlu, dva az tii

obecné ceské katalogy a jeden az dva oborové z vaseho oboru. Vyssi pocet nepiida nic a od urcité

hranice zacina profil vypadat umeéle.

Oborovy katalog ma proti obecnému zasadni vyhodu: chodi do néj lidé, kteri presné tu sluzbu

hledaji. Jeden dobfte vybrany obvykle ptinese vic nez v§echny obecné dohromady.



Varovna znameni u katalogu

Nabidka hromadného zapisu do stovek katalogi naraz. Katalog bez vlastniho obsahu, ktery
tvori jen vypis odkazii. Zaplacené lepsi umisténi bez oznaceni. A kategorie, kde vedle sebe

stoji ptijcovna lodi, kasino a prodej 1éki.

Recenze

Hodnoceni ovliviiuje, jestli si vas ¢lovék vybere, a promita se i do pofadi v mapach. Nejde o to mit
samé nejlepsi zndmbky, ale mit jich dost a odpovidat na né, véetné téch Spatnych. Vécna odpovéd

na kritiku piisobi lip nez dvacet nadsenych hodnoceni bez reakce.

Co udélat ted’

Vyhledejte nazev své firmy a projdéte prvni dvé stranky vysledki. VSude, kde najdete zapis,
ovérte, jestli sedi nazev, adresa a telefon. Co nesedi, opravte. Je to nejrychlejsi prace v celé

prirucce.
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SEO a odpovédi umeélé inteligence

Do vysledkt vyhledavani pribyla vrstva odpovédi, které sestavi jazykovy model rovnou nad
odkazy. Vedle toho cast lidi presla rovnou k asistentim a do vyhledavace nejde vibec. Oboji

méni, kolik navstévnosti se z dobré pozice realné dostane.

Kolem toho vzniklo hodné poplachu a stoji za to oddélit, co se skute¢né zménilo, od toho, co

zistalo stejné.

Co zustava

Jazykové modely necerpaji z niceho jiného nez z obsahu na webu. Aby vas mohly citovat, musi
vase stranka existovat, byt dohledatelnd a odpovidat na otdzku srozumitelné. To je presné to

samé, co déla dobré SEO. Neexistuje samostatna disciplina, ktera by tohle obchazela.

Co se meéni
Véha se presouva ke tfem vécem, které driv byly pfijemnym doplitkem a dnes rozhoduji.

Odpovéd’ musi byt vytrhnutelna. Model potiebuje kus textu, ktery dava smysl sam o sobé.
Odstavec, ktery zac¢ina odpovédi a je srozumitelny bez zbytku stranky, se cituje. Odstavec, ktery

navazuje na tti predchozi, ne.

Zminky vazi vic nez odkazy. Kdyz se o vas pise, model to cte, i kdyz u toho odkaz neni. Proto

ma dnes cenu i zminka bez odkazu, coz diiv platilo jen omezené.

Je vidét, kdo za obsahem stoji. Uvedeny autor, jeho zkusSenost a dolozitelné tdaje jsou

signal, ktery se da ovérit. Anonymni obecny text je zaménitelny.

Na co si dat pozor

> vz

Modely si vymysleji sebejisté. Kdyz je pouZzijete pri psani, ovérujte kazdy udaj, obzvlast éisla,
jména a odkazy na zdroje. Text, ve kterém se najde smysleny tdaj, poskodi divéryhodnost vic,

nez by pomohlo deset dobrych ¢lanki.

Druh4 véc: obsah, ktery se od ostatnich ni¢im nelisi, ztraci smysl rychleji nez diiv. Kdyz stejnou
odpovéd da asistent rovnou, neni divod klikat. Proto se vyhoda ptfesouva k tomu, co model nemé

odkud vzit, tedy k vasi zkuSenosti, vasim datlim a vasim konkrétnim piipadim.



Co udélat ted’

Zeptejte se nékterého asistenta na dotaz, na ktery chcete byt vidét, a podivejte se, koho

zmini. Zjistite, kdo je ve vasem oboru povazovan za zdroj, a to je uzite¢néjsi seznam nez

jakakoli analyza konkurence.
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Jak mérit, jestli to funguje

Vv

Nejcastejsi duivod, proc¢ se SEO vzda diiv, nez zacne fungovat, neni nedostatek vysledki. Je to
sledovani Spatnych cisel. Kdo se diva denné na pozici jednoho slova, uvidi jen Sum a usoudi, Ze se

nedéje nic.

Ctyri cisla, ktera staci

Cislo Kde Jak casto Co znamena
Zobrazeni Search Console Mésic¢né Kolik lidi vas viibec vidélo. Roste prvni.
Prokliky Search Console Meésicné Kolik jich ptislo. Roste po zobrazenich.

Polet dotazti  Search Console  Ctvrtletné  Na kolika vécech jste vidét. Nejlepsi ukazatel riistu.

Splnéné cile Analytics Mésicné Kolik z toho mélo smysl.

Zobrazeni a prokliky mezi sebou hodné napovi. Kdyz rostou zobrazeni a prokliky stoji, jste vidét a
nikdo neklikne, takze je problém v titulcich. KdyZ rostou oboji a cile stoji, chodi lidé, kteti

nehledali to, co nabizite.

Srovnavejte rok na rok

Vyhledavani ma sezonnost skoro v kazdém oboru. Srovnani s minulym mésicem proto klame.

Srovnavejte stejné obdobi loniského roku, jinak si spletete sezénu s vysledkem své prace.

Pozice neni cil

Pozice jsou dnes u kazdého cloveka jiné, lisi se podle mista, zafizeni i historie. Primérna pozice v

Search Console je uzitecna jako trend, ale honit se za jednim éislem u jednoho slova nema smysl.

Uzite¢n€jsi otazka zni: na kolika raznych dotazech jsme vidét a kolik z nich privadi
lidi? Web, ktery se posunul ze t1i set dotazli na osm set, roste, i kdyby to hlavni slovo ziistalo na

stejné pricce.

Jak dlouho cekat

Rozumny horizont pro prvni zavéry jsou tfi mésice, pro vyhodnoceni Sest. Diiv se d4 poznat jen

to, Ze se néco pokazilo, ne Ze néco funguje. Kdo méni strategii po meésici, neuvidi nikdy nic,



protoZe kazdou zménu zrusi driv, nez se stihne projevit.

Co udélat ted’

Zalozte si tabulku se ¢tyfmi sloupci z tabulky vys a jednou mési¢né do ni zapiste ¢isla. Nic
vic. Za pul roku budete mit jediné, co potrebujete k rozhodovani, a bude to vase vlastni
data.
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Prvnich tricet dnu

Souhrn vSeho predchoziho v poradi, ve kterém to dava smysl délat. Kazdy bod se da odskrtnout a

nic z toho nevyzaduje placeny nastroj.

Tyden prvni: méreni

¢ Nastavit Google Search Console a ovérit vlastnictvi webu.

Nastavit Google Analytics a v ném aspon jeden cil, ktery odpovida tomu, pro¢ web maéte.

U ceského publika ptridat Seznam Webmaster.

Odeslat mapu webu.

Zkontrolovat dotazem site:, kolik stranek vyhledavac zna.

Tyden druhy: technicky stav

¢ Projit tabulku z kapitoly 6 radek po radku.

¢ Ovérit, Ze web neni omylem zablokovany pro vyhledavace.

Otevrit web v telefonu a projit ho jako navstévnik.

Zkontrolovat, Ze bézi jen jedna verze adresy.

Co je mimo, sepsat jako zadani pro spravce webu.

Tyden treti: rychlé zisky

¢ V Search Console vypsat dotazy s pozici mezi Sestou a dvacatou.

Najit stranky s vysokym poc¢tem zobrazeni a nizkou proklikovosti.

Prepsat jim titulek a popisek tak, aby slibovaly konkrétni uzitek.

U nejdilezitéjsich stranek presunout odpovéd do prvniho odstavce.

Doplnit interni odkazy na stranky, na které nic nevede.

Tyden ctvrty: zaklad do budoucna
¢ Oveérit a sjednotit tdaje o firmé ve vSech zapisech.
¢ Vyplnit firemni profil do konce, véetné sluzeb a fotek.
e Vybrat pét az osm katalogi, zbytek ignorovat.

¢ Sepsat seznam témat, ke kterym maéte vlastni data nebo zkusSenost.



e Zalozit tabulku na mési¢ni méreni ¢tyr Cisel.

Co délat od druhého mésice

Psat. Jedno téma ze seznamu za dva tydny, vzdycky takové, ke kterému mate co fict z
vlastni praxe. Po pil roce budete mit deset az patnict textli, které nikdo jiny napsat

nemohl, a to je zaklad, na kterém se da stavét vS§echno ostatni.



ZAVEREM
Co si z toho odnést

Kdybych mél celou prirucku zkratit na tii véty, byly by tyhle.

Nejdriv mérte, pak ménte. Bez vychoziho stavu se neda poznat, jestli néco fungovalo, a

vétsSina zbytec¢né prace vznika presné tady.

Délejte véci v poradi. Technicky stav je podminka, obsah je prace, odkazy jsou nasledek. Kdo

zacne od konce, plati za néco, co nemuze zabrat.

Sazejte na to, co nikdo nemuize opsat. Vase data, vase zkuSenost, vase konkrétni pripady.

Obecny obsah dnes prohrava s asistentem, ktery ho shrne rovnou ve vysledcich.

Kde pokracovat

Na seokonzult.cz najdete ke kazdé kapitole podrobnéjsi text, véetné slovniku pojmt a pravodct

k jednotlivym témattim. VSechno je volné ptistupné a nic z toho neni za registraci.

Mate konkrétni web a konkrétni otazku?

Projdu s vami vasi Search Console a feknu, kde ma web nejvéetsi rezervu a v jakém poradi to

reSit. Dostanete kroky serazené podle dopadu, ne obecna doporudéeni.

seokonzult.cz/seo-konzultace/

Bc. Tomas Styskala, MBA - SEO specialista na volné noze - v oboru od roku 2009 - seokonzult.cz



